Zatgcznik do Zarzadzenia nr 98/2017
Rektora UPP z dnia 20 wrzesnia 2017 roku

REGULAMIN
udostepniania podmiotom zewnetrznym
znakow towarowych Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu

§1
Stownik pojeé

Uzyte w Regulaminie pojecia oznaczaja:

ok wNE

Uniwersytet — Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu,

Rektor — Rektor Uniwersytetu,

Prorektor — Prorektor ds. Nauki i Wspétpracy z Zagranicg Uniwersytetu,

Centrum — Centrum Innowacji i Transferu Technologii Uniwersytetu,

Dziat Marketingu i Komunikacji - Dziat Marketingu i Komunikacji Uniwersytetu,

Rada ds. Komercjalizacji i Wiasnosci Intelektualnej - Rada ds. Komercjalizacji i Wtasnosci
Intelektualnej Uniwersytetu,

znak towarowy — kazde oznaczenie Uniwersytetu, ktére mozna przedstawi¢ w formie
graficznej, stownej lub graficzno-stownej, odrézniajgce towary i ustugi oferowane przez
Uniwersytet od towaréw i ustug innych podmiotow, w szczegdlnosci znaki co do ktérych
Uniwersytet uzyskat prawo ochronne lub Uniwersytetowi przystuguje prawo z dokonanego
zgtoszenia znaku, na ktory nie zostato udzielone jeszcze prawo ochronne, lub co do
ktorych Uniwersytet dokona w przysziosci zgtoszenia w Urzedzie Patentowym
Rzeczypospolitej Polskiej lub w innym urzedzie (aktualny wykaz znakéw towarowych
Uniwersytetu udostepnianych podmiotom zewnetrznym zawiera zatgcznik nr 1 do
Regulaminu, ksiegi znakéw zamieszczone sg na stronie internetowej Uniwersytetu),
podmiot zewnetrzny — osoba fizyczna, osoba prawna lub jednostka organizacyjna
niebedgca osobg prawng, ktorej ustawa przyznaje zdolnos¢ prawng, stanowigca odrebny
od Uniwersytetu podmiot prawa,

wnioskodawca - podmiot zewnetrzny, ktoéry ztozyt wniosek o udzielenie licencji na
uzywanie znakéw towarowych Uniwersytetu.

§2
Postanowienia ogdlne

Regulamin okresla zasady uzywania przez podmioty zewnetrzne znakdéw towarowych

Uniwersytetu, w szczegolnosci obowigzki takich podmiotéw, z uwzglednieniem §2 ust. 2

Regulaminu.

Regulamin nie dotyczy uzywania znakow towarowych Uniwersytetu przez:

a. jednostki organizacyjne Uniwersytetu, w szczegoélnosci wydziaty (katedry i instytuty),
jednostki ogodlnouczelniane, Biblioteke Gtéwng, Wydawnictwo Uniwersytetu
Przyrodniczego w Poznaniu, zaktady doswiadczalne, administracje centralng, szkoty
ponadgimnazjalne, dla ktorych Uniwersytet jest organem prowadzgcym, akademickie
inkubatory przedsiebiorczosci i Centrum,

b. pracownikow Uniwersytetu w zwigzku z wykonywaniem przez nich obowigzkow
wynikajgcych ze stosunku pracy,

c. studentéw i doktorantéw Uniwersytetu w zwigzku z procesem ksztafcenia,

d. Fundacje Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu, Stowarzyszenie Absolwentow
Uniwersytetu Przyrodniczego w Poznaniu i podmioty zewnetrzne, w szczegdlnosci
spotki celowe, utworzone przez Uniwersytet lub wspoéttworzone przez Uniwersytet;



spotki takie sg uprawnione do uzywania znakéw Uniwersytetu tylko w okresie
posiadania przez Uniwersytet udziatéw albo akcji w takim podmiocie,

e. podmioty zewnetrzne, ktére nabyly prawa majgtkowe lub prawo do korzystania z débr
intelektualnych Uniwersytetu w wyniku procesu komercjalizacji; podmioty takie sg
uprawnione do uzywania wytacznie znaku stownego Uniwersytetu i tylko w celu
informowania o nabyciu praw majgtkowych lub praw do korzystania z danego dobra
od Uniwersytetu - na zasadach uzgodnionych w formie pisemnej z Uniwersytetem, w
szczegolnosci z zastosowaniem formuty ,Produkt x/Ustuga x wytworzony/$wiadczona
wedtug technologii zakupionej/licencjonowanej od Uniwersytetu Przyrodniczego w
Poznaniu” lub sformutowania réwnoznacznego,

f. podmioty zewnetrzne, ktére prawo uzywania znakéw Uniwersytetu uzyskaty przed
dniem wejscia w zycie Regulaminu, na podstawie pisemnej umowy zawartej z
Uniwersytetem Ilub pisemnego oswiadczenia Uniwersytetu; podmioty takie sg
uprawnione do uzywania wytgcznie znakow Uniwersytetu wskazanych w umowie lub
oswiadczeniu Uniwersytetu oraz na zasadach, w szczegdélnosci w zakresie czasu
trwania uprawnienia, okreslonych w umowie lub oswiadczeniu Uniwersytetu,

g. podmioty zewnetrzne, w tym uczelnie wyzsze, realizujgce wspdlnie z Uniwersytetem
projekty obejmujgce badania naukowe lub prace rozwojowe na podstawie pisemne;j
umowy zawartej z Uniwersytetem; podmioty takie sg uprawnione do uzywania
znakéw Uniwersytetu tylko w zakresie koniecznym dla realizacji wymogdéw konkursu
lub programu, w ramach ktérego projekt jest realizowany, w szczegodlnosci w zakresie
informaciji i promocji,

h. podmioty zewnetrzne wspditpracujgce z Uniwersytetem; podmioty takie sa
uprawnione do uzywania znakéw Uniwersytetu tylko w celu informowania o rodzaju
wspétpracy realizowanej wspodlnie z Uniwersytetem - na zasadach i w zakresie
uzgodnionych w formie pisemnej z wtasciwg jednostkg Uniwersytetu; powyzsze nie
dotyczy wspoipracy polegajagcej na zlecaniu Uniwersytetowi przez podmioty
zewnetrzne ustug w zakresie badan naukowych lub prac rozwojowych,

i. podmioty zewnetrzne w zwigzku ze wspodlng organizacjg lub patronatem Uniwersytetu
nad przedsiewzieciami o charakterze niezarobkowym (niekomercyjnym) np.
wydarzeniami  spotecznymi, sportowymi, artystycznymi, informacyjnymi lub
naukowymi, w tym kongresami, konferencjami i sympozjami naukowymi — na
zasadach okreslonych w odrebnych przepisach prawa wewnetrznego Uniwersytetu.

W przypadkach uzywania znakéw towarowych Uniwersytetu w sytuacjach wskazanych w

§2 ust. 2 Regulaminu stosuje sie odpowiednio zasady uzywania znakéw zawarte w §4

ust. 5 — 9 Regulaminu, z zachowaniem przyjetych w tym zakresie dobrych obyczajow.

§3

Wiasciwos¢ organoéw i jednostek

w procesie udostepniania podmiotom zewnetrznym znakéw towarowych Uniwersytetu

1.

Dziat Marketingu i Komunikacji jest odpowiedzialny za koordynacje procesu udostepniania
przez Uniwersytet znakow towarowych Uniwersytetu w celach niezarobkowych
(niekomercyjnych) i koordynacje kontroli przez Uniwersytet uzywania znakéw
Uniwersytetu w powyzszym zakresie — na zasadach okreslonych w odrebnych przepisach
prawa wewnetrznego Uniwersytetu.

Centrum jest odpowiedzialne za koordynacje procesu udzielania przez Uniwersytet
licencji na uzywanie przez podmioty zewnetrzne znakéw towarowych Uniwersytetu w
celach zarobkowych lub zawodowych (komercyjnych), w tym obstuge administracyjng i
formalnoprawng, w szczegdlnosci przygotowywanie umoéw licencyjnych na uzywanie



znakoéw Uniwersytetu, a takze za prowadzenie rejestru umoéw licencyjnych i koordynacje
kontroli przez Uniwersytet uzywania znakéw Uniwersytetu w powyzszym zakresie, z
zastrzezeniem §3 ust. 3 Regulaminu.

Jednostka organizacyjna Uniwersytetu koordynujgca proces zawierania uméw na zlecane
Uniwersytetowi przez podmioty zewnetrzne ustugi w zakresie badan naukowych lub prac
rozwojowych jest zobowigzana do zamieszczania w takich umowach (lub innych
dokumentach potwierdzajgcych przyjecie zlecenia) klauzuli o mozliwosci odptatnego
uzywania przez takie podmioty znakow towarowych Uniwersytetu w zwigzku z wykonana
ustugg wylgcznie po uprzednim zawarciu z Uniwersytetem pisemnej umowy licencyjnej i
zgodnie z takg umowa.

Decyzje w sprawie udostepniania podmiotom zewnetrznym znakéw towarowych
Uniwersytetu w celach zarobkowych lub zawodowych (komercyjnych) podejmuje
Prorektor na podstawie zaopiniowanego przez Centrum wniosku podmiotu zewnetrznego
0 udzielenie licencji na uzywanie znakéw Uniwersytetu.

Umowy licencyjne na uzywanie znakéw towarowych Uniwersytetu w celach zarobkowych
lub zawodowych (komercyjnych) zawiera w imieniu Uniwersytetu Prorektor.

Sprawy sporne, ktére wynikng na tle stosowania Regulaminu, rozstrzyga Rektor na
podstawie opinii Rady ds. Komercjalizacji i Wiasnosci Intelektualnej.

§4
Zasady uzywania przez podmioty zewnetrzne
znakow towarowych Uniwersytetu w celach komercyjnych

Podmioty zewnetrzne mogg uzywac¢ znakdéw towarowych Uniwersytetu w celach

zarobkowych lub zawodowych (komercyjnych) wytgcznie na podstawie zawartej w formie

pisemnej pod rygorem niewaznosci umowy licencyjnej, na mocy ktorej Uniwersytet

upowazni taki podmiot do uzywania znakéw Uniwersytetu. Powyzsze dotyczy w

szczegolnosci przypadkow uzywania przez podmioty zewnetrzne znakéw Uniwersytetu w

zwigzku z wykonaniem przez Uniwersytet na ich rzecz ustug w zakresie badan naukowych

lub prac rozwojowych.

Uzywanie znakow towarowych Uniwersytetu przez podmioty zewnetrzne w celach

zarobkowych lub zawodowych (komercyjnych) moze polega¢ w szczegdlnosci na:

a. umieszczaniu znakéw Uniwersytetu na towarach znajdujgcych sie w klasach towaréw
i ustug objetych prawem ochronnym Ilub ich opakowaniach, oferowaniu i
wprowadzaniu tych towaréw do obrotu, ich imporcie lub eksporcie oraz sktadowaniu
w celu oferowania i wprowadzania do obrotu, a takze oferowaniu i $wiadczeniu ustug
pod znakami Uniwersytetu,

b. umieszczaniu znakéw Uniwersytetu na dokumentach zwigzanych z wprowadzaniem
towarow do obrotu lub zwigzanych ze swiadczeniem ustug,

c. postugiwaniu sie znakami Uniwersytetu w celu reklamy towaréw/ustug,

d. postugiwaniu sie znakami Uniwersytetu w sieci Internet w celach wskazanych w pkt
a — c powyzej.

Udostepnianie znakéw towarowych Uniwersytetu podmiotom zewnetrznym w celach

zarobkowych lub zawodowych (komercyjnych) nastepuje odptatnie. Podmiot zewnetrzny

zainteresowany zlozeniem wniosku o udzielenie licencji na uzywanie znakdéw

Uniwersytetu moze wystgpi¢ do Centrum z zapytaniem o wysokos¢ optat licencyjnych.

Zawarcie umowy licencyjnej na uzywanie znakdéw towarowych Uniwersytetu przez

podmiot zewnetrzny na cele zarobkowe lub zawodowe (komercyjne) nastepuje na czas

nie krotszy niz 12 (dwanascie) miesiecy lub wielokrotno$¢ tego okresu czasu.

Podmioty zewnetrzne sg zobowigzane uzywaé znakéw towarowych Uniwersytetu:



6.

a. w sposéb zgodny 2z =zawartg umowg licencyjng, prawem powszechnie
obowigzujgcym, prawem wewnetrznym Uniwersytetu, w szczegdélnosci Regulaminem
i ksiegami znakéw Uniwersytetu, porzadkiem i interesem publicznym, dobrymi
obyczajami, uczciwymi i utrwalonymi praktykami handlowymi, zasadami wspotzycia
spotecznego, kierujgc sie zasadg rzetelnosci i lojalnosci kontraktowej, w sposéb nie
godzacy w dobre imie, wizerunek i renome Uniwersytetu,

b. w sposéb nie wprowadzajgcy odbiorcéw w btgd, w szczegodlnosci co do charakteru
wspétpracy, z zwigzku z ktérg udzielane jest upowaznienie do uzywania znakéw
Uniwersytetu, a takze rodzaju, charakteru, cech, charakterystyki, przeznaczenia,
jakosci, ilosci, wartosci, ceny, wtasciwosci, sposobu wytwarzania, sktadu, funkciji,
dziatania, bezpieczenstwa, pochodzenia np. geograficznego, sposobu wykonania,
miejsca, daty wytworzenia lub okresu przydatnosci, mozliwosci zastosowania,
naprawy lub konserwacji, zatajenia ryzyka zwigzanego z korzystaniem czy innych
cech Ilub parametréw identyfikujgcych towary/ustugi oznaczone znakami
Uniwersytetu,

C. W sposdb nie naruszajgcy praw osobistych Ilub majgtkowych Uniwersytetu,
pracownikéw Uniwersytetu lub innych oséb trzecich.

Uzywajgc znakéw towarowych Uniwersytetu, podmioty zewnetrzne sg zobowigzane
umieszcza¢ je w miejscach gwarantujgcych wtasciwe wyeksponowanie znakow
Uniwersytetu, zapewniajgcych witasciwg ich czytelnos¢, oraz nie w sasiedztwie
jakichkolwiek innych oznaczen moggcych sugerowac np. zwigzek Uniwersytetu lub jego
znakow z innym podmiotem lub znakiem.
Niedopuszczalne jest dokonywanie przez podmioty zewnetrzne uzywajgce znakdéw
towarowych Uniwersytetu jakichkolwiek zmian w znakach Uniwersytetu w stosunku do
wzoréw znakow zawartych w zatgczniku nr 1 do Regulaminu i ksiegach tych znakow. W
szczegolnosci nie jest mozliwa zmiana ksztaltu, kolorystyki, typografii, minimalnych
rozmiarow, proporcji, elementéw znakéw i ich usytuowania, w tym pola podstawowego i
ochronnego, ich animacja, znieksztatcenie lub inny sposéb modyfikacji wygladu znakéw
Uniwersytetu.
Uniwersytetowi przystuguje prawo kontroli sposobu uzywania znakow towarowych
Uniwersytetu przez podmioty zewnetrzne pod katem zgodnosci z prawem powszechnie
obowigzujgcym i prawem wewnetrznym Uniwersytetu, w szczegolnosci Regulaminem i
ksiegami tych znakéw. W przypadku stwierdzenia uzywania znakow Uniwersytetu przez
podmiot zewnetrzny w sposéb niezgodny z przepisami, w szczegdlnosci bez zawarcia
umowy licencyjnej, Uniwersytet jest uprawniony wystgpi¢ przeciwko takiemu podmiotowi
z roszczeniami wynikajgcymi z obowigzujgcych przepiséw prawa. W przypadku podmiotu
zewnetrznego uprawnionego do uzywania znakéw Uniwersytetu na podstawie umowy
licencyjnej, uzywanie znakdw w sposob niezgodny z przepisami lub umowg stanowi
ponadto podstawe do rozwigzania umowy licencyjnej. W przypadku jesli osoba trzecia
wystgpi przeciwko Uniwersytetowi z roszczeniami zwigzanymi z niewtasciwym uzywaniem
przez podmiot zewnetrzny znakow Uniwersytetu, w szczegolnosci na tle jakosci towaréw
lub ustug oznaczonych znakami Uniwersytetu, Uniwersytet jest uprawniony wystgpic
przeciwko takiemu podmiotowi z roszczeniami wynikajgcymi z obowigzujgcych przepisow
prawa.

Udzielanie przez podmioty zewnetrzne uprawnione do uzywania znakéw towarowych

Uniwersytetu np. na podstawie umowy licencyjnej dalszych licencji (sublicencji) albo

oddanie przez takie podmioty znakéw Uniwersytetu do korzystania osobom trzecim na

podstawie innych uméw cywilnoprawnych jest niedozwolone.



§5
Tryb udostepniania podmiotom zewnetrznym
znakoéw towarowych Uniwersytetu w celach komercyjnych

Podmiot zewnetrzny zainteresowany uzyskaniem licencji na uzywanie znakow
towarowych Uniwersytetu na cele zarobkowe lub zawodowe (komercyjne) sktada wniosek
o udzielenie licencji. Wzér takiego wniosku jest zamieszczony na stronie internetowe;j
Centrum (www.ciitt.up.poznan.pl).
Whioski 0 udzielenie licencji na uzywanie znakow towarowych Uniwersytetu sg sktadane
przez podmioty zewnetrzne w Centrum w formach: elektronicznej (ciitt@up.poznan.pl) i
pisemnej (Centrum Innowacji i Transferu Technologii Uniwersytetu Przyrodniczego w
Poznaniu, ul. Wojska Polskiego 52, 60-627 Poznan).
Centrum dokonuje oceny ztozonych wnioskéw o udzielenie licencji na uzywanie znakéw
towarowych Uniwersytetu. W przypadku gdy w zwigzku z prowadzong oceng wniosek
wymaga uzupetnienia lub zmiany, Centrum wzywa wnioskodawce drogg elektroniczng do
uzupetnienia lub zmiany wniosku w terminie 7 (siedmiu) dni kalendarzowych od dnia
otrzymania wezwania. Uzupeinienie lub zmiana wniosku winna nastgpi¢ w formach:
elektronicznej i pisemnej, w przypadku nie uzupetnienia brakéw lub nie udzielenia
wyjasnien dotyczgcych wniosku w wyznaczonym terminie, wniosek pozostawia sie bez
rozpoznania.

Po przeprowadzeniu oceny Centrum przekazuje wniosek wraz z wilasng opinig

Prorektorowi celem podjecia decyzji w sprawie udostepnienia wnioskodawcy znakéw

towarowych Uniwersytetu.

Whniosek o udzielenie licencji na uzywanie znakéw towarowych Uniwersytetu jest

rozpoznawany w terminie 30 (trzydziestu) dni kalendarzowych od dnia jego ztozenia. W

przypadkach wskazanych w §5 ust. 3 Regulaminu termin ten biegnie od dnia uzupetnienia

brakéw wniosku lub udzielenia wyjasnieh dotyczgcych wniosku. Uniwersytet zastrzega
sobie prawo przedtuzenia terminu rozpoznania wniosku maksymalnie o 30 (trzydziesci)
dni kalendarzowych, liczgc od dnia uptywu terminu rozpoznania wniosku.

Whnioskodawca jest niezwtocznie informowany drogg elektroniczng przez Centrum o

decyzji Uniwersytetu w sprawie udostepnienia mu znakéw towarowych Uniwersytetu.

Decyzja taka jest ostateczna tzn. nie przystuguje od niej odwotanie ani inny $rodek

zaskarzenia.

Uniwersytet nie jest zwigzany ztozonym przed podmiot zewnetrzny wnioskiem o

udzielenie licencji na uzywanie znakow towarowych Uniwersytetu i nie jest zobowigzany

uzasadnia¢ odmowy w powyzszym zakresie.

Decyzja o odmowie udzielenia licencji na uzywanie znakéw towarowych Uniwersytetu

nastepuje w szczegolnosci w przypadku, gdy:

a. zachodzi uzasadniona obawa naruszenia przez wnioskodawce praw lub intereséw
Uniwersytetu albo uzywania przez wnioskodawce znakéw Uniwersytetu w sposob
sprzeczny z Regulaminem lub ksiegg tych znakow,

b. wnioskodawca w przesztosci uzywat jakiegokolwiek znaku Uniwersytetu w sposéb
sprzeczny z Regulaminem lub bez zgody Uniwersytetu, w szczegolnosci bez
zawarcia umowy licencyjnej, lub naruszyt postanowienia tgczacej go z Uniwersytetem
jakiejkolwiek umowy, w tym umowy licencyjnej na uzywanie znakéw Uniwersytetu
poprzez np. brak zaptaty lub opdznienie w zaptacie optaty licencyjne;.

Zawarcie umowy licencyjnej na uzywanie przez wnioskodawce znakdéw towarowych

Uniwersytetu winno nastgpi¢ w terminie 30 (trzydziestu) dni kalendarzowych od dnia

podjecia decyzji przez Uniwersytet na warunkach okreslonych w tej decyzji.



http://www.ciitt.up.poznan.pl/
mailto:ciitt@up.poznan.pl

§6
Postanowienia koncowe

Zatgcznik nr 1 stanowi integralng czes¢ Regulaminu.
W sprawach nieuregulowanych w Regulaminie majg zastosowanie przepisy prawa
powszechnie obowigzujgcego, w szczegdlnosci ustawy z dnia 30 czerwca 2000 r. Prawo
wiasnosci przemystowej (t.j.: Dz.U.2017.776), ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r. o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (t.j.: Dz.U.2003.153.1503 ze zm.), ustawy z dnia 4
lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j.: Dz.U.2017.880 ze zm.) i
ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (t.j.: Dz.U.2017.459 ze zm.), oraz
przepisy prawa wewnetrznego Uniwersytetu.



Zatgcznik nr 1 do Regulaminu udostepniania podmiotom
zewnetrznym znakoéw towarowych UPP, stanowigcy zatgcznik
do Zarzadzenia nr 98/2017 Rektora UPP z dnia 20 wrzesnia 2017 roku

WYKAZ ZNAKOW TOWAROWYCH UNIWERSYTETU

Nr prawa
Typ znaku towarowego ochronnego/ Klasy towaréw i ustug
Nr
zgltoszenia

Polskie znaki towarowe

Znak stowny Z2.462977 5,7,8,9,10,11,12,16,21,29,30,31,
»Uniwersytet Przyrodniczy w (decyzja 32,35,40,41,42,44

Poznaniu” UPRP z dnia

6.09.2017r.)

Znak graficzny 5,7,8,9,10,11,12,16,21,29,30,31,
Z.463103 32,35,40,41,42,44
(decyzja

UPRP z dnia

9.05.2017r.)




